
 

CÁC HÌNH THỨC QUẢNG CÁO VÀ ƯU NHỰỢC ĐIỂM 

1. Vai trò của Quảng cáo:  

 Kinh tế phát triển cúng quá trình hội nhập dẫn tới việc các doanh nghiệp ra đời ngày 

càng nhiều . 

 Mức độ cạnh tranh trên thị trường ngày càng khốc liệt.  

 Việc quảng bá thương hiệu doanh nghiệp đến với người tiêu dùng đóng vai trò rất 

quan trọng quyết định sự thành bại của doanh nghiệp.  

 Có rất nhiều hình thức quảng cáo. 

 Hình thức quảng cáo phù hợp với doanh nghiệp bạn là gì? 

2. Các hình thức quảng cáo 

2.1. Quảng cáo truyền hình 

Đây là hình thức quảng cáo dành cho các doanh nghiệp "đại gia" ưu chuộng và sử 

dụng.Quảng cáo trên truyền hình được chia thành nhiều loại:  

 TVC 

 Tự giới thiệu. 

 Tài trợ chương trình 

 Bán hàng qua truyền hình… 

Ưu điểm của loại hình này chính là sản phẩm và thương hiệu của doanh nghiệp sẽ 

được truyền tải rộng rãi đến với người tiêu dùng 1 cách chân thật nhất. Tuy nhiên để gây ấn 

tượng với người xem,các mẫu quảng cáo phải được phát liên tục trong nhiều tuần điều này 

dẫn đến chi phí phát sinh rất cao do đó loại hình này không phù hợp với các doanh nghiệp 

vừa thành lập và các doanh nghiệp nhỏ 



 

2.2. Quảng cáo báo chí,website,tờ rơi 

2.2.1. Quảng cáo báo chí: Là loại hình lâu đời nhất so với các loại hình quảng cáo hiện nay 

và nó vẫn được sự tín nhiệm của các doanh nghiệp.Ưu điểm của loại hình này chính là 

các mẫu quảng cáo của bạn sẽ được chính người tiêu dùng lưu trữ,truyền tay nhau mở 

rộng phạm vi quảng bá.Tuy nhiên,đối tượng loại hình này nhắm đến có phần hạn chế 

ở mức tuổi trung niên.Vì hiện nay,giới trẻ rất ít đọc báo truyền thống và thay vào đó 

là các trang báo mạng điện tử. 

 

2.2.2. Quảng cáo trên Website: Nếu đối tượng công ty bạn muốn nhắm đến thuộc đối 

tượng trẻ thì có thể quảng bá trên website rất hiệu quả. Các doanh nghiệp có thể đặt 

banner,sản phẩm lên các trang báo điện tử uy tin. Bạn phải thật thận trọng khi gửi 

gắm mẫu quảng cáo của mình lên mạng,tránh những tờ báo lá cải sẽ là giảm uy tín 

của thương hiệu công ty bạn 

ANGIA RIVERSIDE - VỊ THẾ XỨNG TẦM - YouTube.MP4
ANGIA RIVERSIDE - VỊ THẾ XỨNG TẦM - YouTube.MP4


 

2.2.3. Quảng cáo bằng tờ rơi: Là hình thức phù hợp với các doanh nghiệp vừa thành lập có 

nền tảng tài chính chưa vững mạnh.Ưu điểm của loại hình này nằm ở mức phí.Mức 

phí để sử dụng loại hình này tương đối thấp so với các loại hình còn lại.Tuy nhiên, 

tính hiệu quả của loại hình này tương đối thấp vì đa số các tờ rơi không tạo được sự 

tin tưởng cho người đọc.Thông thường cầm tờ rơi trên tay,người đọc sẽ xem sơ nội 

dung sau đó thẳng tay ném vào sọt rác.Có 1 số ít người quan tâm sẽ lưu lại nhưng ai 

bảo đảm rằng về nhà họ còn nhớ đến nó ? 

 

2.3. Quảng cáo ngoài trời 

Đây là hình thức quảng cáo mang tính sáng tạo rất cao.Loại hình này được chia làm 3 loại: 

http://billboardquangcao.com/bang-quang-cao-ngoai-troi.html


2.3.1. Pana-Billboard: Là các mẫu quảng cáo ở tầm cao thường được gắn trên nóc các tòa 

nhà cao tầng hoặc trên tường các cao ốc .... 

 

2.3.2. Street furniture: Chỉ những loại hình quảng cáo ở tầm thấp, dọc trên đường như 

quảng cáo ở nhà chờ xe buýt, buồng điện thoại… 

Thông thường các bảng quảng cáo này được đặt ở những tuyến đường với đông 

người qua loại,các quảng trường lớn nhằm thu hút sự chú ý.Tuy nhiên,loại hình này có 1 hạn 

chế về đối tượng xem vì đa số những người xem là những đối tượng thường xuyên qua lại 

các tuyến đường này. 

 

http://billboardquangcao.com/bang-quang-cao-ngoai-troi.html


 

2.3.3. Transit: Loại hình quảng cáo di động như trên xe buýt, taxi… 

 

So với Pano và Street furniture thì Transit có ưu điểm hơn vì mẫu quảng cáo này được di 

chuyển khắp mọi nơi,hàng ngày,hàng giờ. 

2.4. Email, SMS, Telephone 

2.4.1. SMS Marketing: Đang lớn mạnh hơn bao giờ hết, người người nhà nhà kinh doanh 

hầu như mọi lĩnh vực đều sử dụng được. Nhưng làm sao để chiến dịch của bạn hiệu 

quả, bạn cần có: database khách hàng chất lượng, nội dung tin nhắn thu hút,… VD: 

“[QC] Sở hữu biệt thự cao cấp SOLID – HOUSING với giá cực sốc. Ưu đãi vay vốn 

50% trong 20 năm với 30 tháng đầu lãi suất 0%. Liên hệ: 04 66 700 800″ 



2.4.2. Telemarketing: Là phương pháp marketing trực tiếp mà thông qua đó một người bán 

hàng sử dụng điện thoại để thuyết phục và quảng cáo sản phẩm, hàng hóa hay dịch vụ 

của công ty hay của mình đến với khách hàng tiềm năng thông qua điện thoại. 

ƯU ĐIỂM:  

-    Thông tin dịch vụ, sản phẩm nhanh được khách hàng tiềm năng biết đến. 

-    Hiểu rõ nhu cầu của khách hàng. 

-    Nhanh chóng nhận được phản hồi. 

NHƯỢC ĐIỂM: 

-    Sức nặng tâm lý. 

-    Phiền đến khách hàng khi khách hàng đang có việc bận. 

2.4.3. Email Marketing: Là hình thức gửi email thông tin/quảng cáo/sự kiện có nội dung 

liên quan trực tiếp đến các đối tượng đã đồng ý đăng ký nhận email (opt-in) hay gián 

tiếp và cho phép họ có quyền từ chối không tiếp tục nhận email quảng cáo nữa. 

Ưu điểm: 

- giá của dịch vụ email marketing lại thấp hơn rất nhiều mà lại giúp bạn gửi thông tin đến 

đúng đối tượng một cách nhanh nhất. 

- Bạn có thể chủ động đặt lịch hẹn ngày giờ gửi thư, đặc biệt không hạn chế hình thức thiết 

kế và khối lượng nội dung của thông điệp quảng cáo, không giới hạn số lượng người 

nhận bản tin và có thể điều chỉnh nội dung bất kỳ lúc nào. 

- Bạn có thể đo lường được kết quả của chiến dịch email marketing ngay tức thì mà không 

phải mất thời gian chờ đợi. Các công cụ thống kê trực quan cho phép bạn biết được bao 

nhiêu người đã nhận được email và số người quan tâm đã đọc nội dung thư, đã nhấn vào 

đường dẫn nào trong email, bao nhiêu người đã chia sẽ thông tin này lên các mạng xã 

hội. 

- Việc gửi email thường xuyên đến các khách hàng hiện tại và tiềm năng giúp bạn duy trì 

sự hiện diện của thương hiệu, xây dựng lòng trung thành, nâng cao nhận thức về sản 

phẩm và dịch vụ, tăng trưởng doanh thu, tìm hiểu những thông tin mà khách hàng quan 



tâm qua các bản thăm dò trực tuyến. Đặc biệt email marketing giúp bạn nâng cao chất 

lượng dịch vụ và tạo sự gần gũi hơn với khách hàng. 

- Khi khách hàng đăng ký đồng ý nhận thông tin từ bạn thì có nghĩa là họ quan tâm những 

gì mà bạn đang làm hoặc đã từng sử dụng sản phẩm hay dịch vụ mà doanh nghiệp hay cá 

nhân bạn đang cung cấp. Email marketing cho phép bạn gửi những nội dung liên quan 

đến các đối tượng có mục tiêu cụ thể dựa trên mối quan tâm và sở thích của họ. 

- Sự hiệu quả của chiến dịch quảng bá phụ thuộc rất nhiều ở tốc độ, tính chất kịp thời của 

thông tin được gửi đúng thời điểm sự kiện đang diễn ra. Khi sử dụng dịch vụ email 

marketing của chúng tôi, thông điệp của bạn sẽ được gửi đi một cách nhanh chóng đến 

hàng nghìn người mà không phải mất nhiều thời gian chờ đợi với hệ thống máy chủ mail 

được thiết kế đa luồng gửi nhằm tăng tốc độ gửi tin đến người nhận thư trong thời gian 

ngắn nhất. 

2.5. Tổ chức sự kiện 

Loại hình này được xem là mang lại hiệu quả nhất đối với doanh nghiệp khi muốn 

đưa sản phẩm của mình đến tận tay người tiêu dùng.Tuy nhiên,các doanh nghiệp phải lưu ý 

đến thời gian địa điểm tổ chức sự kiện vì điều này ảnh hưởng rất lớn đến hiệu quả đem 

lại.Hình thức event được các doanh nghiệp ưa chuộng hiện nay để đưa sản phẩm đến gần với 

người tiêu dùng là tổ chức những buổi phát sampling miễn phí tại các siêu thị, trung tâm mua 

sắm, chợ hay các chuỗi cửa hàng và hiệu quả mang lại tương đối cao. 

 


