TRƯỜNG  ĐH TÀI CHÍNH – MARKETING
CỘNG HOÀ XÃ HỘI CHỦ NGHĨA VIỆT NAM

KHOA MARKETING
Độc lập – Tự Do – Hạnh Phúc

ÔN THI
THIẾT KẾ HỆ THỐNG NHẬN DIỆN THƯƠNG HIỆU
Đề số 1
Anh Tony Nguyễn là chuyên gia thương hiệu đã làm việc nhiều công ty đa quốc gia. Năm 2016, anh quyết định về Việt nam mở công ty chuyên về tư vấn và thiết kế nhận diện thương hiệu cho doanh nghiệp trong nước, dưới hình thức “Hiệp hội nhận diện thương hiệu Việt Nam”. Là chuyên gia về thương hiệu, anh/chị hãy hỗ trợ anh Tony Nguyễn các vấn đề sau:
1. Xây dựng mô hình định vị thương hiệu theo BrandKey và Kapferer thương hiệu anh Tony đang đầu tư.
2. Thiết kế logo (tên hiệu, sắc hiệu, hình ảnh hiệu, slogan…) nhận diện thương hiệu “Hiệp hội nhận diện thương hiệu Việt Nam” với 3 sản phẩm dịch vụ: Tư vấn định vị thương hiệu, thiết kế nhận diện thương hiệu, lập kế hoạch truyền thông thương hiệu.
Đề số 2
Anh Nguyễn Văn A hoạt động trong lĩnh vực nghệ thuật (diễn viên kịch), anh biết làm các loại bánh tươi. Trung thu 2015, anh thử nghiệm làm bánh trung thu dưới dạng handmade được khách hàng đánh giá cao về hương vị, cũng như tin tưởng về chất lượng sản phẩm. Vì thế, đầu năm 2016 anh quyết định đầu tư kinh doanh vào thị trường bánh tươi các loại. Là một người không hiểu rõ về thương hiệu nên anh cần một chuyên gia tư vấn xây dựng hình ảnh thương hiệu như sau:

1. Xây dựng mô hình định vị thương hiệu theo BrandKey và Kapferer thương hiệu bánh tươi đang chuẩn bị ra mắt thị trường.

2. Thiết kế logo (tên hiệu, sắc hiệu, hình ảnh hiệu, slogan…)  nhận diện thương hiệu bánh tươi.

Đề số 3
Là sinh viên tốt nghiệp chuyên ngành Quản trị thương hiệu, sau khi ra trường anh/chị muốn trở về quê hương để xây dựng và phát triển thương hiệu sản phẩm – dịch vụ là đặc sản của quê mình. Với mong muốn chiếm lĩnh thị trường trong nước và vươn mình ra quốc tế, để bắt đầu dự án anh/chị trình bày 2 vấn đề sau:

1. Xây dựng mô hình định vị thương hiệu theo BrandKey và Kapferer thương hiệu sản phẩm dịch vụ đặc sản địa phương.

2. Thiết kế logo (tên hiệu, sắc hiệu, hình ảnh hiệu, slogan…)  nhận diện thương hiệu.

